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Pour faire du respect un critére de sélection madein
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Les labels au centre des comportements d’achat Eyséens,
Made In Respect se positionne...

Les points a \
retenir

- La référence Euro-
péenne pour la déci-

vers les labels.

- Nouvel Adhérent :
Tolerie Forézienne

Entreprise Coopérative
située dans le Roannais,
Coté Nature Bio propose
du prét a porter en matieé-
res naturelles. La création,
confection et suivi de fa-
brication sont situés en

France.

sion d’achat s’oriente >

Le développement dura-
ble est I’'un des objectifs
principaux de I"'Union
Européenne, qui tente
d’améliorer en permanen-
ce la qualité de vie et le
bien-étre des générations
actuelles et futures. Le
plan d’action sur la
production et la
consommation dura-
bles et la politique
industrielle durable
présentés par la
Commission Euro-
péenne en Juillet

2008 sont des élé-
ments importants
pour atteindre cet
objectif.

Les résultats parlent d’eux
-mémes, selon une étude
de I’'Union Européenne,
les européens préférent
en grande majorité mini-
miser les gaspillages et
favoriser le recyclage
lorsque leurs actions ont
un impact plus impor-
tant pour résoudre les
problémes environne-

européens sur dix ont
déclaré que 'impact
d’un produit sur I’envi-
ronnement était un
élément important
entrant dans leur déci-
sion d’achat (pour 34%,
c’est un élément « trés
important »).
;- Prés de six dixiemes
I des interviewés ont
classé 'impact envi-
. ronnemental au méme
niveau que le nom de
la marque du produit
en qui concerne l'in-
fluence de ces éléments
sur leur décision d’a-
chat du produit.

mentaux.

- Prés de la moitié des
citoyens européens ont
déclaré que les labels
environnementaux
jouaient un réle impor-
tant dans leur décision
d’achat

- Un peu plus de 8 ci-
toyens européens sur
dix affirment que lors-
qu’ils achéetent ou
qu’ils utilisent des
produits, ils sont gé-
néralement totalement
conscients des princi-
paux impacts de ces
produits sur I’environ-
nement.

- Un peu plus de huit

D’autre part, prés de
quatre citoyens sur
dix ayant répondu a
I’étude avaient déja vu
un Ecolabel européen,
ou en avaient entendu
parler, tandis qu’un
cinquiéme d’entre eux
déclaraient avoir déja
acheté un produit por-
tant ce label.

ienne

Tolerie Fo

Entreprise de 70 salariés, spécialiste depuis 50 ans dans la découpe, le
pliage et I'assemblage de t6les. La structure propose la réalisation de
petites et moyennes séries de piéces ou d'ensembles pour plusieurs
secteurs d’activités tels que I’aéraulique, I’agro-alimentaire, I’automobi-
le, le batiment, le design, I'industrie, le mobilier urbain, le paramédical.
TF analyse la conception des piéces, étudie leur faisabilité et réalise des produits sur mesure.

TF développe ses activités et propose une nouvelle gamme de panneaux publicitaires qui associent respect
du cadre de vie et efficacité de I'impact du visuel. Le premier panneau de la gamme a été posé a coté du Zé-
nith a Saint-Etienne en collaboration avec I’agence Horizon.

Ces mobiliers seront également présents lors de I'inauguration de la Cité du Design début octobre 2009.

Retrouvez en ligne toutes les informations sur Tolerie Forézienne : www.madeinrespect.org




